OBROBKA PO DRUKU

TRUDNOSCI W PROCESIE ZEOCENIA NA GORACO

,,Diabet

tkwi w szczegotach”

Poligrafia to za ,,Uniwersalnym stownikiem jezyka polskiego”

pod red. prof. Stanistawa Dubisza: ,,dziat przemystu obejmujacy wszystkie
rodzaje techniki drukarskiej; drukarstwo” (Warszawa 2003, wyd. PWN).
Choc¢ jej definicja brzmi niezbyt romantycznie, to jednak z pomocq
poligrafii mozna stworzy¢ prawdziwe dzieta sztuki, ktére potrafig

budzi¢ silne emocje.

Specjalisci od reklamy i marketingu czy
projektanci opakowan lub etykiet powiedzg,
ze wtasnie o emocje tu chodzi. Opakowanie
powinno przycigga¢ wzrok klienta, kusi¢ go
i zapowiadac interesujaca zawartos¢, ktora
moga stanowic: bizuteria, zegarki, perfumy,
stodycze i wiele innych wyrobéw. Dlatego
tez caty sztab ludzi pracuje nad tym, by opa-
kowanie ,sprzedato” produkt. Z pomoca
przychodzg im rézne techniki uszlachetnia-
nia, jak chociazby ztocenie na goraco, na kté-
rym sie tu skupie.
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Jest oczywiste, ze aby wyprodukowac
opakowanie na najwyzszym poziomie jako-
Sciowym i estetycznym, wszystkie osoby
uczestniczace w procesie jego tworzenia mu-
sza mie¢ stosowng wiedze i doswiadczenie.
Jesli chot jeden z elementéw tego procesu
»nie zagra”, przedsiewziecie nie powiedzie
sie. Dlatego tak wazne s3g zaréwno projekt
graficzny opakowania, jak i dobra jakosé¢
narzedzia, wysoka jakos¢ folii do ztocenia,
odpowiednia, sprawna maszyna do hot-
-stampingu oraz ciggte szkolenia zatogi dru-
karni. Z doswiadczenia wiem, ze operatorzy
maszyn potrzebujg profesjonalnego wspar-
cia—Swiadczg o tym chociazby zadawane mi
przez nich pytania, np.:
= Naczym polega trudnos¢ aplikacji folii na

powierzchnie pokryta lakierem UV?

m Dlaczego czasami zdarza sie, ze folia,
ktéra ma wtasciwg adhezje do podtoza,
po aplikacji traci ja po uptywie 2-3 tygo-
dni? Jak temu zapobiec?

= Jak prawidtowo dobrac¢ folie do projektu

i podtoza tak, by po jej zamoéwieniu nie
byto probleméw z aplikacjg?

m Dlaczego folia potoZzona na farbe tego

samego rodzaju i od tego samego produ-
centa raz ma dobra przyczepnosé do
podtoza, a innym razem nie?

= Jak prawidtowo wykonaé przyrzad (ang.

make-ready) uwzgledniajac: rodzaj ma-
szyny, wielkos¢ naktadu, poziom skom-

plikowania motywu itp.?

s Dlaczego ztocenie na powierzchniach po-

krytych laminatem jest takie trudne?

m Gdzie s3 granice mozliwosci technicz-

nych wykonania motywu w technologii
hot-stampingu? Jakie najdrobniejsze ele-
menty mozna wykonaé w pozytywie
i negatywie?

m Jak sobie radzi¢ z ,duszkami” pojawia-

jacymi sie wokét apli z elementami
w kontrze na szczelnych powierzch-
niach?

= Jak prawidtowo wyztoci¢ aple przezna-

czonga do pbdzniejszego zadruku, by kra-
wedzie motywu daty sie pokry¢ farba,
a jego srodek nie byt wyrywany przez
gume offsetowa podczas drukowania?

Czy znajomosé odpowiedzi na te pyta-
nia jest wazna? Mimo ze jest wielce prawdo-

Wazne sq zaréwno projekt graficzny opakowania,
jak i dobra jakos¢ narzedzia, wysoka jakos¢ folii

do ztocenia, odpowiednia, sprawna maszyna do
hot-stampingu oraz ciggte szkolenia zatogi drukarni
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Opakowanie powinno przyciggac
wzrok klienta, kusi¢ go i zapowiadac
interesujgcq zawartosé, ktérqg mogaq
stanowic: bizuteria, zegarki, perfumy,
stodycze i wiele innych wyrobéw

podobne, iz przecietny Kowalski nie zna tajnikbw hot-stampingu
i siegajac po opakowanie na potce sklepowej nie zorientuje sie, ze,
na przyktad, grafika ztocenia mija sie z motywem suchego ttoku, na
apli sa widoczne ,, duszki”, krawedzie ztoconego motywu sg postrze-
pione, a drobne litery w kontrze ,,zalane” folig, to jednak bedzie sie
kierowat ogélnym wrazeniem, jakie na nim wywiera to opakowanie.
Jesli praca zostanie wykonana bez dbatosci o szczego6t, z btedami, to
z pewnoscig odbije sie to na efekcie koncowym. W konsekwencji Zle
uszlachetnione pudetko moze zniecheci¢ potencjalnego klienta do
zakupu, bo podswiadomie moze wptynaé na ocene jego zawartosci.
Pamietajmy, Ze wymagania rynku stale rosng, podrézujacy po swie-
cie klienci zwiekszajg swoje oczekiwania co do jakosci towaru, ale
i jego opakowania. Stad m6j apel do menedzeréw drukarn, by inwe-
stowali w szkolenia dla swoich pracownikéw i nie zapominali o0 ma-
drym przystowiu: ,Diabet tkwi w szczegétach”.
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Spotkajmy sie na targach Packaging Innovations
stoisko F1, hala niebieska

tel. 883 322136 - biuro@zenonlapinski.pl

www.zenonlapinski.pl



