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Firma tAPINSKI

— nowy obszar dziatalnosci w poligrafii

Z potrzeby
nowych wyzwan

Od niedawna, a doktadnie od 9 kwietnia br.,

na polskim rynku poligraficznym dziata firma
LAPINSKI. Jej zatozycielem i wtacicielem jest
Zenon tapinski — obecnie niezalezny specjalista
w dziedzinie technologii ttoczenia folig na goraco,
przez kilkanascie ostatnich lat byt zwigzany z inng
firma z tego sektora. Rozmawiamy z Zenonem
tapinskim o przyczynach, ktére sktonity go

do zawodowego usamodzielnienia sie,

o aktywnosci i perspektywach jego nowego
przedsiewziecia.
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Przez 14 lat pracowat Pan na eksponowanych stanowis-
kach w firmie PC Print, bedqcej przedstawicielem niemieckiej grupy
Leonhard Kurz — swiatowego lidera w produkcji folii do hot- i cold-
-stampingu. Co zadecydowato o Pana odejsciu z tej firmy i zatozeniu
wtasnego biznesu?

ZENON tAPINSKI: Z firmy PC Print odszedtem na wtasng pros-
be. Przyczyn — o ktérych nie chce tu wspominaé — byto wiele, mysle
jednak, ze tych 14 lat pracy byto owocne dla obydwu stron. Nie jest
wykluczone, ze w przysztosci pojawia sie nowe perspektywy wspot-
pracy miedzy nami.

Dodam jeszcze, ze w poprzedniej firmie osiggnatem juz putap;
nie byto dalszych mozliwosci rozwoju i awansu. Nie chciatem jedy-
nie odcina¢ kuponéw od tego, co zdziatatem do tej pory, wolatem
zrobi¢ co$ po swojemu. Pewnego dnia doszedtem do wniosku, ze
jest na rynku zapotrzebowanie na ustugi, ktére ja moge dostarczac.
Poniewaz dobrze znam rynek poligrafii, a szczegdlnie klientéw, kto-
rzy stosuja technologie hot- i cold-stampingu, postanowitem spro-

bowat i da¢ sobie szanse.

| tak powstata firma tAPINSKI. Z pewnoscig nie byto to jed-
nak takie proste, jak by wynikato z naszej rozmowy...
Z.t.: Oczywiscie, ze nie, chociaz pomyst utworzenia wtasnej fir-

my pojawit sie juz kilka lat temu i starannie sie do jego realizacji
przygotowywatem. Jest on wynikiem zaréwno moich obserwacji
rynku, wiasnych przemyslen i doswiadczen, jakie zebratem pracu-
jac w wielu firmach na réznych stanowiskach, jak i checi sprawdze-
nia sie na nowym polu. Mam taka konstrukcje psychiczng, ze wcigz
potrzebuje nowych wyzwan i sprawdzania sie. Nigdy sie nie podda-
je. Takie cechy wyrobit we mnie sport — od ponad 25 lat jestem ma-

ratonczykiem.

Ochrzcit Pan firme swoim nazwiskiem dla wiekszej wiary-
godnosci ( rozpoznawalnosci?
Z.t.: Zanim zarejestrowatem firme, odbytem szereg konsultacji
z menedzerami kilku najwiekszych drukarf, ktérych znam od daw-
na i z ktérych zdaniem bardzo sie licze. Powiedziatem im, czym za-
mierzam sie zajmowac i zadatem kazdemu to samo pytanie: Co
twoim zdaniem stanowi najwiekszg wartos¢ w tym, co dotychczas
robitem i co zamierzam robi¢ w przysztosci? Ku mojemu zaktopota-
niu, wiekszosé¢ odpowiedziata: ,ty”, ,twoje nazwisko jest dla nas
gwarancja wysokich kompetencji i etycznego podejécia do bizne-
su”. Ta opinia spowodowata, ze postanowitem nazwac firme swo-

im nazwiskiem, na ktére tak dtugo pracowatem.

Dziatalnos¢ Paniskiej firmy wypetnia istotng luke na polskim
rynku poligraficznym.

Z.t.: JesteSmy ekspercka, niezalezna firma, ktéra chce wspot-
pracowac na partnerskich zasadach ze wszystkimi podmiotami na
rynku poligrafii, zwigzanymi z uszlachetnianiem powierzchni za po-
moc3 ttoczenia folig na gorgco. Wedtug mojej wiedzy w Polsce nie

ma zadnej szkoty ani instytucji, ktéra by kompleksowo i profesjo-
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nalnie szkolita kadry pracownikéw zajmujacych sie ta technologia. Mam tu na mysli pra-
cownikéw uczestniczacych w catym procesie tworzenia opakowan i etykiet: zajmujacych sie
projektowaniem, doborem odpowiedniej technologii (materiatow, narzedzi, analiza mozliwo-
Sci wykonania i optacalnosci projektu), nadzorem produkcyjnym, obstuga maszyn, a takze
pracownikéw dziatéw marketingu i kontroli jakosci. Nierzadko réwniez wtasciciele i dyrekto-
rzy drukarn potrzebuja petniejszej wiedzy z zakresu hot-stampingu. Jej niedostatek bowiem
czesto okazuje sie grozny i prowadzi do kosztownych strat wynikajacych z braku mozliwosci
technicznych wykonania jakiegos projektu lub poniesienia wiekszych od planowanych kosz-
toéw produkgji. Co gorsza, skutkuje takze utratg wizerunku firmy wobec jej klienta, a to moze
by¢ bolesne finansowo. Obecnie, gdy bardzo czesto kilka drukarf rywalizuje o pozyskanie te-
go samego projektu, liczy sie kazdy szczegét. Ta drukarnia, ktéra zaoferuje lepsze warunki
i ma lepsza reputacje na rynku, wygrywa. Dzieki wiedzy, jakg przekaze im moja firma, beda

one mogty skuteczniej konkurowac na rynku.

Zenon tapinski: JesteSmy ekspercka, niezalezng
firma, ktéra chce wspotpracowac na partnerskich
zasadach ze wszystkimi podmiotami na rynku
poligrafii, zwigzanymi z uszlachetnianiem
powierzchni za pomocg ttoczenia folig na goraco.
Wedtug mojej wiedzy w Polsce nie ma zadnej
szkoty ani instytucji, ktéra by kompleksowo

i profesjonalnie szkolita kadry pracownikéw
zajmujacych sie tg technologia

Szkolenia stanowig wiec zasadniczy element oferty firmy?

Z.t.: Jeden z podstawowych elementéw. Prowadzimy szkolenia z zakresu technologii
ttoczenia folig na gorgco dla wszystkich firm, ktére sie do nas o to zwrdca. Szkolenia te sg
kazdorazowo przygotowywane specjalnie pod potrzeby ich uczestnikéw. Poziom i zakres
szkolen starannie dobieramy w zaleznosci od grupy zawodowej, dla ktérej sg przeznaczo-
ne. Proponujemy zarébwno czes¢ teoretyczng, jak i praktyczna, bezposrednio przy maszynie
klienta, wtacznie z tzw. case study.

Prowadzimy réwniez autorskie szkolenia sprzedazowe i z obstugi klienta, ktérych pro-
gram jest oparty na moich wtasnych wieloletnich doswiadczeniach. Oferte te kierujemy
do handlowcéw i biur obstugi klienta. Potocznie méwi sie, ze tatwiej jest wyprodukowad niz
sprzedac. Jest w tym powiedzeniu wiele racji. Obecnie juz nie wystarcza mie¢ dobry wyréb.
Aby odnies¢ sukces w sprzedazy, trzeba réwniez mieé najlepszych handlowcéw, ktérzy po-
trafig profesjonalnie obstuzy¢ klientéw. To oni sg wizytéwka naszej firmy i od ich pracy bar-
dzo czesto zalezy nasza pozycja na rynku. Kto tego nie docenia, ten ma ktopoty w rywali-
zacji z konkurencja.

Co jeszcze moze zaoferowac klientom firma tAPINSKI?

Z.t.: Nasza oferta jest bardzo szeroka. Précz wymienionych juz przeze mnie ustug obej-
muje ona takze pomoc drukarniom w optymalizacji procesu ttoczenia folia, dzieki czemu osia-
gaja one konkretne, wymierne efekty finansowe w postaci zwiekszenia wydajnosci produkcji
(wieksza predkos¢ ttoczenia i mniej przestojow maszyny przy tych samych kosztach statych).

Wspomagamy tez drukarnie w sytuacjach awaryjnych, gdy maja problemy z procesem

ttoczenia folig podczas realizacji konkretnego projektu.
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t.apinski

) pomocy przy analizie technicznej

i ekonomicznej podczas wdrazania

nowych projektow,

() rozwigzywania biezacych problemow

dotyczacych technologii ttoczenia
folig na goraco,

) doradziwa przy optymalizowaniu
procesu ttoczenia (walidacja procesu)
w celu uzyskania maksimum efektow
po mozliwie najnizszych kosztach,

O szkolenia wszystkich 0sob zajmujacych
sie technologig ttoczenia na goraco
w codziennej pracy w drukarniach
i nie tylko (designerzy, nadzor
produkcyjny, operatorzy maszyn,
technolodzy, pracownicy kontroli jakoSci).

Do wspétpracy zachecam takze

firmy dostarczajace maszyny, narzedzia
i materiaty uzywane do uszlachetniania
powierzchni za pomocg wspomnianej
technologii.

Zainteresowanych prosze o kontakt:
tel.: +48 88 33 22 136

e-mail: z.lapinski@zenonlapinski.pl
Panstwa uwadze polecam rowniez
nasza strone internetowa:
www.zenonlapinski.pl

Zenon tapinski specjalizuje sig w technologii uszlachetniania powierzchni za
pomocg ttoczenia folig na goraco. Przez 14 lat byt pracownikiem firmy
PC PRINT, ktdra reprezentuje firme¢ LEONHARD KURZ w Polsce. Podczas swo-
jej kariery zawodowej pomagat i doradzat klientom w uruchomieniach wielu
prestizowych projektow opakowan polskich i zagranicznych marek. W firmie
PC PRINT piastowat stanowiska: Menedzera Rynku Graphics-Cosmetics,
Dyrektora Sprzedazy i Kierownika Zespotu Produktow Graficznych.
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Kolejna dziedzing naszej dziatalnosci jest doradzanie drukarniom
przy planowaniu uruchomienia nowych, czesto trudnych i prestizo-
wych projektéw, dzieki czemu maja one gwarancje, ze planowany pro-
jekt jest mozliwy do zrealizowania przy okreslonych zasobach, w za-
tozonym budzecie i terminie. Do najbardziej skomplikowanych i obar-
czonych najwiekszym ryzykiem z pewnoscig nalezg takie projekty jak:
m ttoczenie na tzw. trudnych podtozach: lakiery UV, laminaty OPR

farby o ciemnym i metalizowanym pigmencie,

m ttoczenie duzych powierzchni w potaczeniu z drobnymi wzorami
na tym samym uzytku,

ttoczenie wielopoziomowe,

ttoczenie drobnych napiséw w kontrze,

m ttoczenie duzych powierzchni przeznaczonych do pédzniejszego
zadruku,

m ttoczenie bardzo drobnych wzoréw oraz wykonywanie wszelkich
prac wielouzytkowych na arkuszach w formacie zblizonym do B1.

By méc to robi¢ w petni kompetentnie, nawiazalismy wspotpra-
ce z wiekszoscig czotowych na rynku dostawcéw materiatéw, na-
rzedzi i maszyn, ktérzy informuja nas o wszystkich nowosciach
w swoim portfolio. Chodzi o to, by klient otrzymat od nas mozliwie
optymalna porade dotyczaca wszystkich czynnikéw wchodzacych
w sktad tej technologii i by mégt dokonaé swiadomego wyboru.

Z.t.: Tak. Planujemy rowniez sprzedaz materiatow i narzedzi. Je-
stesmy otwarci na wspdtprace w tym zakresie ze wszystkimi firma-
mi, ktére majg ktopot z uptynnieniem lub promowaniem swoich to-
waréw. Dotyczy to zaréwno drukarn, ktére kupity nadmierng ilos¢
materiatow i beda chciaty je uptynni¢, jak i dostawcéw materiatéw,
narzedzi oraz maszyn. Zamierzamy posredniczyé w tych transak-
cjach itaczy¢ ze sobg zainteresowane strony. Chce bardzo wyraznie
podkresli¢, ze nasza naczelng dewiza sg wysokie standardy etycz-
ne, jakie chcemy utrzymywaé we wspotpracy ze wszystkimi naszy-
mi partnerami biznesowymi; mam tu na mysli, miedzy innymi, jak
najdalej posunietg poufnosé wszystkich kontaktéw i transakcji. Je-
sli bedzie taka potrzeba, jestesmy gotowi spisa¢ umowy o poufno-
ci z kazdym z nich.

Jakie — poza wzbogaceniem obecnej oferty — sq plany doty-
czqgce rozwoju firmy? Jak wyobraza Pan sobie obszary jej przysztej
dziatalnosci?

Z.t.: W przysztosci chcemy by¢ prezna, niezalezng firma utrzy-
mujaca dobre relacje ze wszystkimi podmiotami, ktére na polskim
rynku maja stycznos¢ z technologia ttoczenia folig na goraco. W na-
szych planach jest zatozenie ,,szkoty hot-stampingu”, ktéra cyklicz-
nie bedzie prowadzita profesjonalne szkolenia dotyczace technolo-
gii ttoczenia folig na goraco. Do szkoty tej
mogtyby kierowa¢ swoich pracownikéw fir-

Zenon tapinski: To, co nas odroznia od innych firm
oferujacych ustugi doradztwa biznesowego na rynku,
to fakt, ze jesli podejmiemy sie wspotpracy z dang
firmg, gwarantujemy jej konkretne, wymierne korzysci
wynikajgce z naszej pomocy — w przeciwnym razie
nie pobieramy optaty

my, ktore chca mie¢ wykwalifikowana kadre
zajmujaca sie procesem hot-stampingu, czy-
li projektantéw opakowan, technologdw,
nadzér produkcyjny, operatoréw maszyn,
pracownikéw kontroli jakosci. Oczywiscie,
takze indywidualne osoby, ktére chcg wzbo-
gaci¢ swoja wiedze na ten temat, bedg mo-

Poza wspomnianym doradzaniem w kwestiach produkcyjnych
oferujemy tez doradztwo biznesowe firmom, ktére maja problemy
z konkurencyjnoscig na rynku, sprzedaza swoich wyrobéw, zdoby-
waniem i utrzymaniem klientéw itp. Chcemy pomagac tym firmom
w skutecznym konkurowaniu na rynku i uzyskiwaniu lepszych niz
dotychczas efektow ekonomicznych.

Firm doradczych jest na rynku sporo. Nie obawia sie Pan
konkurencji pod tym wzgledem?

Z.t.: To, co nas odréznia od innych firm oferujacych doradztwo
biznesowe na rynku, to fakt, ze jesli podejmiemy sie wspétpracy
z dang firma, gwarantujemy jej konkretne, wymierne korzysci wy-
nikajace z naszej pomocy — w przeciwnym razie nie pobieramy
optaty. Oznacza to, ze firmy te beda sie z nami dzielity niewielkim
procentem od zwiekszenia obrotéw, jakie wygenerujg w wyniku na-
szej dziatalnosci.

Oferta jest rzeczywiscie bogata i zréznicowana. Czy pomi-
mo to mysli Pan jeszcze o uzupetnieniu jej?
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gty skorzysta¢ z naszej oferty. Kazdy kurs
kohczytby sie egzaminem i — w przypadku zdania go z pozytywnym
wynikiem — otrzymaniem stosownego certyfikatu potwierdzajacego
kompetencje jego uczestnika.

Zorganizowanie takiej szkoty to jednak duze wyzwanie. By sie
go podja¢, potrzebne sa pomoc i zaangazowanie wielu firm, ktére
oferuja swoje wyroby na rynku hot-stampingu. Mysle tu o produ-
centach maszyn, dostawcach folii, matryc, kartonéw i papieru, farb
oraz lakieréw i o drukarniach. Wszystkie te firmy, udzielajac nam
wsparcia przez udostepnienie produktéw, ktére oferujg na rynku,
znajda sie wsrdd oficjalnych sponsoréw szkoty. Bedzie to dla nich
doskonata okazja do promocji swoich wyrobéw. Firmy zaintereso-
wane wspbtpraca przy realizacji tego pomystu bardzo serdecznie
zapraszam do kontaktu z nami.

Dziekuje za rozmowe.
Z.t.: Ja rowniez bardzo dziekuje.

Rozmawiata lwona Zdrojewska
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